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品牌保健品二维码
防伪溯源红包解决方案
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保健品行业高毛利、高溢价属

性使其成为制假售假的重灾区

。阿胶、蛋白粉、鱼油等热门

品类被大量仿冒，消费者难辨

真伪。

复购率低假冒伪劣 渠道窜货

消费者无法了解产品从原

料到成品的全流程信息，

对生产过程缺乏信任。

第一部分：项目背景与市场痛点

虚假宣传 监管趋严

部分企业夸大功效，消费

者对保健品的整体信任度

偏低，购买时高度谨慎。

国家市场监管总局对保健食品

追溯体系建设提出明确要求，

各地已陆续出台追溯体系建设

指南，合规压力加大

[reference:0]。

溯源缺失

保健品消费者忠诚度培养

周期长，缺乏有效的触达

手段，品牌与消费者之间

缺乏长期互动关系。

线上电商与线下渠道价格

冲突，经销商利益受损，

品牌价格体系混乱。



解决方案总体架构

核心理念：“一物一码 + 防伪溯源 + 红包营销 + 私域沉淀” 四位一体。

应用层

消费者扫码验真领红包、导购扫码领奖励、企业窜货预警、私域流量运营。

平台层

一物一码管理平台、溯源SaaS 系统、红包发放系统、数据中台。

网络层

4G/5G 、云端交互。

感知层

二维码标签（瓶盖/外包装）、防伪涂层、动态加密码。



成本低 彩盒侧边/底码

开盖后扫码领红包，防

止未购买先扫码。

明码+暗码双码组合

保健品单价适中，流通

量大，二维码成本极低

（约0.05-0.15元/枚）

。

营销功能丰富

使用便捷

便于商超、药店扫码入

库管理。

外包装刮涂层码

技术选型：二维码为主，灵活配置防伪等级

涂层覆盖防伪码，消费

者刮开后才可扫码验真

。

瓶盖内码

消费者无需安装App ，

微信/支付宝均可扫码

，普及率100% 。

支持多级营销玩法：红

包、积分、抽奖、优惠

券等。

外码用于营销互动，内码用

于防伪溯源，消费者刮开涂

层后同时完成验真和领奖。



传统营销中，防伪验证往往成为消费旅程

的终点。而一物一码技术彻底改变了这一

局面，将防伪验证转变为营销起点。当消

费者扫码验真时，系统可即时推送红包奖

励、抽奖机会或积分积累，让原本单一的

验真过程变成充满惊喜的互动体验。

第三部分：红包营销核心机制

扫码验真 = 信任建立 + 即时奖励 + 私域沉淀

双重价值一物一码技术变革

核心公式

对消费者：真品才能领到红包，既打击

了假货，又通过红包奖励强化了对正品

的信任和好感。

对品牌：红包驱动扫码率，扫码沉淀用

户数据，数据反哺精准营销，形成正向

循环。



玩法类型 核心机制 适用场景 预期效果

首次扫码红包 首次扫码得1-88元随机红包 新品上市、爆款引流 扫码率提升至40%-60%

随机红包 0.5-100元随机金额 日常促销、节日活动 增强消费体验，提升口碑

满额红包 满额解锁大额红包 促进客单价提升 客单价提升20%-30%

分享红包 分享后得额外红包/抽奖机会 社交裂变、拉新 裂变率1:5以上

连续扫码红包 连续扫码得递增红包 提升复购率 复购率提升15%-25%

节日限定红包 节日专属红包封面 节日营销、品牌传播 节日销量提升30%-50%

红包玩法矩阵：多维度激励策略



企业可自主设置参与营销的产品、活动时

间、红包金额范围及中奖率，支持随时调

整策略

智能风控系统可精准识别异常刷码行为（如短时间内

大量扫码、同一设备多次扫码），避免营销成本损失

每个二维码仅限首次扫码有效，后续扫码提示“该码

已被使用”，防止重复领奖

系统自动标记虚假扫码行为，冻结异常账户

资金结算

可根据市场情况分区分时运营，分区调控

红包金额，针对滞销区域发放更高金额红

包刺激动销

通过微信支付/支付宝平台实现红包发放和

资金结算，消费者红包直达零钱账户

后台自主配置

红包配置灵活性与资金管理

风控机制区域差异化调控
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区块链存证（可选）

每盒/每瓶保健

品拥有唯一的二

维码ID，杜绝批

量造假。

每个二维码内含

动态加密参数，

扫码后云端验证

，伪造码无法通

过。

涂层覆盖防伪码

，刮开前无法扫

码，防止未购买

先扫码领奖。

系统记录每次扫

码时间和设备，

首次扫码显示“

正品”，后续扫

码提示“该码已

被查询X次，谨

防假冒”。

外包装明码用于

扫码抽奖，内码

刮开后用于验真

，相互验证。

一物一码 首次查询提示

第四部分：防伪溯源核心功能

刮涂层防伪

将防伪信息上链

，确保不可篡改

，支持消费者通

过第三方区块链

浏览器查询验证

。

双码组合动态加密二维码



全流程溯源体系：从原料到消费者

一物一码技术

为每件保健品赋予唯一数字身份，打通从原材料、生产、

包装、仓储、流通到消费者的所有环节。

质量追溯闭环

系统将原料批号、生产批号与检验批号进行三重关联绑定，完

整记录原料验收、中间品控制、成品检验等关键质量控制节点

，实现产品质量问题的快速定位与根本原因分析。

溯源节点 核心信息

原料采购 供应商、产地、批次、质检报告

生产过程 生产批号、生产线、工艺参数、操作员

质量控制 检验批号、检验项目、检验结果、检验员

仓储物流 入库/出库时间、仓储条件、物流单号

渠道流通 经销商信息、销售区域、出库记录

检测认证 第三方检测机构、认证标准、报告编号



每批货物与经销商关联，通过扫码记录追

踪货物流向。

导购/促销员每卖出一瓶产品可扫码领取

红包，提升销售积极性；系统判断消费者

扫码后才给导购发奖，防止未销售先扫码

领奖。

物流追踪

窜货预警 导购激励

渠道保护

后台记录每次扫码的地理位置，若大量本

应发往A省的产品在B省被首次扫码，系

统自动触发预警。

数字化管控既保障了经销商的合法权益，

又维护了终端市场的价格稳定。某食品企

业应用方案后，渠道投诉量锐减80% 。

防窜货管理：守护渠道生态



消费者体验与私域运营

消费者扫码体验流程

→ → →

→ → →

购买

消费者在药店/商超/电

商购买保健品。

1

刮开涂层

刮开包装上的防伪涂层

，露出二维码。

2

扫码

使用微信/支付宝扫描二

维码。

3

验真

显示“正品验证中”→ 

“验证成功”。

4

领红包

自动跳转红包领取页，

直达微信/支付宝。

5
查看溯源

查看产品完整的溯源信

息（生产批次等）。

6
关注私域

可选关注公众号/小程序

，领取额外福利。

7
分享互动

一键分享溯源海报，参

与裂变抽奖。

8



强制关注

通过收集扫码数据，获

取消费者精准画像和行

为标签——购买地域、

消费频率、偏好品类等

，为精准营销提供数据

支持。

扫码积分：每次扫码自动累

积积分，积分可兑换产品、

优惠券或实物礼品。

会员等级：根据消费次数/积

分设置VIP等级，不同等级享

受不同权益。

积分翻倍日：设置特定日期

积分翻倍，刺激集中消费。

可通过系统设置，引导

消费者在扫码验真时关

注微信公众号、添加企

业微信或注册会员，快

速积累私域粉丝。

用户画像

私域流量沉淀与用户运营

会员体系 复购驱动

自动推送复购优惠券（如

“扫码领5元无门槛券”）

。

定期推送健康科普内容，

增强品牌粘性。

根据用户画像推送关联产

品（如买了蛋白粉的用户

推送维生素B）。



策略：开发‘一键语

音播报’功能，扫码

后自动朗读产品信息

和红包金额，简化操

作流程。

预期：老年用户参与

率提升35% ，降低操

作门槛。

策略：节日限定红包

封面+扫码抽大奖（如

手机、健康礼盒）。

预期：节日期间扫码

参与量提升5-10倍，

品牌声量爆发。

节日营销场景

差异化红包活动设计（实战参考）

老年健康品场景老客复购场景

策略：设置‘连续购

买扫码奖励计划’，

第2次扫码红包翻倍，

第3次送专属优惠券。

预期：复购率提升

20% -30% ，客户生命

周期价值显著增长。

新品上市场景

策略：首批产品设置

‘开箱扫码领大红包

’（最高88元），制

造话题热度。

预期：新品曝光量提

升3倍，首批动销率提

升50% 。



数据赋能与投资回报

数据赋能：让每一次扫码成为决策依据

扫码数据可视化
实时监控扫码量、扫码地域分布、红包发放金额、用户画像。

精准营销决策

- 分析各地扫码率差异，指导区域铺货策略。

- 识别高价值用户，定向推送专属优惠。

- 监测窜货风险，及时调整渠道政策。

效果评估闭环
活动效果一目了然，营销费用直达终端，防止费用被截流。



某化妆品品牌

策略：瓶盖二维码防伪+营销一体化，消费者扫码

验证真伪同时触发优惠券和抽奖活动。

效果：窜货率下降37% ，复购率提升22% 。

椰岛海王鹿龟酒

某饮料品牌“开盖扫码赢汽车”

策略：瓶盖内印二维码，扫码抽大奖（大奖为汽车

），扫码后自动关注公众号。

效果：活动期间销量增长50% ，公众号粉丝量突破

200 万，复购率提升12% 。

策略：经销商扫码得积分/红包，消费者扫码抽奖，

全渠道激励。

效果：渠道铺货效率提升30% ，终端扫码率突破

45% ，销量提升3倍。

某营养品企业

策略：一物一码防伪溯源+红包营销，消费者扫码

验真领红包，同时查看产品流向。

效果：窜货率下降62% ，复购率激增34% 。

行业成功案例



投资回报率分析

投入成本

二维码标签：约0.05-0.15元/枚（含印刷、涂层工艺

）。

系统平台费：按年付费，根据产量规模约1-5万元/年

。

红包资金：按扫码量实际发放，灵活可控。

贴标设备：可选，约3-10万元/台（可替代人工）。

产出价值

品牌保护：假货率降低80%+ ，维护品牌溢价与消费者

信任。

营销价值：扫码率可达40% -60% ，单次用户触达成本

降至0.2-0.5元/人（传统广告的数十分之一）。

销量增长：红包活动期间销量可增长30% -50% 。

私域资产：每年可沉淀百万级精准用户数据，复购价

值不可估量。

管理价值：窜货投诉减少80% ，渠道管控效率大幅提

升。



实施路线图

项目实施计划

1

第一阶段 (1个月)

需求调研与方案设计

• 确定追溯信息字段、红

包策略、标签形态

• 对接内部ERP/WMS 系统

需求分析

2

第二阶段 (1-2个月)

系统开发与标签定制

• 一物一码管理平台部署

• 二维码生成规则、红包

系统配置

• 标签印刷与防伪工艺设

计

3

第三阶段 (1个月)

产线改造与测试

• 安装贴标设备，小批量

试产

• 红包活动内测、扫码验

证测试

4

第四阶段 (长期)

正式上线与数据运营

• 红包活动分批上线

• 扫码数据分析与策略优

化• 私域用户持续运营



GMP 合规保障

持续迭代红包系统成熟保健品行业深耕

根据市场需求动态调整红包策

略和营销玩法，保持活动新鲜

感。

系统设计符合保健食品GMP 质量追溯规范，

支持原料批号、生产批号与检验批号三重关

联绑定。

从标签印刷、贴标设备到软件

系统的端到端服务，一站式解

决。

服务过50+ 保健食品/营养品品

牌，深度理解行业合规需求与

消费者痛点。

为什么选择我们

全链路交付

对接微信支付/支付宝，红包直

达零钱，资金安全有保障；智

能风控系统防止恶意刷单。



可开发“一键语音播报”功

能，扫码后自动朗读产品信

息和红包金额；也可设置子

女代扫码功能，通过亲情绑

定实现代领。

二维码防伪措施
采用动态加密二维码技术，每

个二维码内含加密参数，复制

后的二维码无法通过云端验证

。同时结合刮涂层防伪，未刮

开无法扫码，进一步杜绝回收

造假。

通过微信支付“商家转账到

零钱”接口实现，红包直达

消费者微信零钱。需企业具

备微信支付商户号，我方可

协助完成开通。

红包防恶意刷取措施

老年用户扫码解决方案 公众号关注设置

可以。系统后台支持实

时调整红包金额、中奖

率、活动时间等参数，

无需重新印刷标签，活

动策略灵活可控。

活动参数调整灵活性

根据品牌策略灵活配置

。可设置为“关注后领

红包”（强制沉淀）或

“直接领红包+可选关注

”（用户体验优先）。

系统具备智能风控功能，可识

别同一设备频繁扫码、同一IP

异常扫码等行为，自动冻结可

疑账户。同时每个二维码仅限

首次扫码领奖，后续扫码无效

。

附录：技术参数与问答

红包资金发放与资质
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